
 

 
 کامل   ست ی لچک م؟یس یمقاله سئو شده بنو ک یچطور 

شده بنویسی که هم گوگل دوستش داشته باشه و هم کاربر تا آخر بمونه؟ این   سئو  خواي یک مقالهمی
هاي درست رو  کنه، با ابزارهاي کیورد رایگان موضوعراهنما از شناخت دقیق نیت جستجو شروع می

ده  چینه و بهت یاد میرو می Article و اسکیماي H1/H2/H3 کنه، ساختار استانداردپیدا می
 ها و پرهیز ازدار بنویسی. بعد هم با پخش طبیعی کلیدواژهچطور عنوان جذاب و مقدمه قلاب 

Keyword Stuffingسازي داخلی هوشمند و، لینکALT  ،تولید  دقیق براي تصاویر
 !بزنن جلو رقبا اینکه از قبل بخون الان—گیره شه و هم تبدیل میکنی که هم دیده میمی محتوا
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 نکات کلیدي 

موضوع از نیت کاربر میاد: اول قصد جستجو رو بشناس، بعد با ابزارهاي رایگان کیوردهاي  •
 .مرتبط رو پیدا کن

رو هم  Article ها؛ اسکیمابراي سرفصل H2/H3براي عنوان اصلی،  H1 :ساختار مهمه  •
 .اضافه کن تا گوگل بهتر بفهمه

زا باشن: از پیشنهادهاي گوگل و ابزارهاي کیورد براي ایده گرفتن خور و ارزشتیترها کلیک •
 .کمک بگیر

 .دار بنویس: اطلاعات کلیدي رو زود بده و کنجکاوي بساز تا کاربر بمونهمقدمه قلاب  •
 .دوري کن تا سئو آسیب نبینه Keyword Stuffing کیوردها رو طبیعی پخش کن؛ از 

 

 

 



 

 انتخاب موضوع مقاله بر اساس نیت جستجو 

اولین قدم براي نوشتن یک مقاله که هم براي مخاطب مفید باشه و هم موتورهاي جستجو دوستش داشته باشن، 
انتخاب درست موضوعه. اگه موضوع رو اشتباه انتخاب کنی، انگار از اول داري اشتباه میري و هرچقدر هم تلاش 

 .رسی. پس باید حسابی حواست به این بخش باشهکنی، به نتیجه دلخواهت نمی

 هایشانشناسایی کاربران هدف و دغدغه

نویسی. مخاطب تو کیه؟ چه مشکلاتی داره؟ چه قبل از اینکه شروع کنی به نوشتن، باید بدونی داري براي کی می
هاي زیرشون رو بخونی.  تونی بري سراغ مقالات رقبا و کامنتسوالاتی تو ذهنش هست که دنبال جوابشه؟ می

کنی. سعی کن اون مشکلاتی که بقیه نتونستن حل ها و سوالات واقعی کاربرها رو پیدا میاونجا معمولاً دغدغه
 .کنن رو تو مقاله خودت پوشش بدي

 تعیین مفهوم و کانسپت کلمه کلیدي 

کنه، دقیقاً دنبال چه وقتی کلمه کلیدي اصلیت رو پیدا کردي، باید ببینی کاربر وقتی اون کلمه رو جستجو می
خواد یه محصول رو بخره؟ این نیت چیزیه؟ آیا دنبال تعریف یه مفهومه؟ دنبال راه حل یه مشکله؟ یا شاید می

 .دهنده کل مقاله میشهجستجو خیلی مهمه چون جهت

 تحقیق کلمه کلیدي با ابزارهاي رایگان و سریع 

براي پیدا کردن موضوعات خوب و کلمات کلیدي مناسب، لازم نیست حتماً پول خرج کنی. ابزارهاي رایگان 
 تونن کمکت کنن. مثلاً خود گوگل با پیشنهادهایی که موقع جستجو میده، یا ابزارهایی مثلزیادي هستن که می
Keyword Tool تونی ازشون استفاده کنی. این ابزارها بهت نشون میدن مردم بیشتر دنبال چه که می

 .کننگردن و چطور جستجو میچیزهایی می

یادت باشه، هدف اصلی اینه که به سوال کاربر جواب بدي. اگه بتونی این کار رو به بهترین شکل انجام  
 .ات رو بالا میارهبدي، گوگل هم متوجه میشه و مقاله

 :تونی ازشون ایده بگیريهاي موضوعی هم هست که مییه سري قالب

 .توضیح یک اصطلاح یا مفهوم :تعاریف و مفاهیم •



 

 .رفع ابهامات رایج کاربران :پاسخ به سوالات متداول •
 .ارائه راهکار براي یک مسئله مشخص  :حل مشکل خاص •
 .معرفی ابزارهاي مفید یا منابع اطلاعاتی :معرفی منابع و ابزار •
 .آموزش گام به گام یک فرایند :(How-to) روش انجام کار •

  

 Article ساختار استاندارد و اسکیماي

خواهیم یک مقاله بنویسیم که هم براي خواننده جذاب باشد و هم موتورهاي جستجو آن را خوب وقتی می
بندي یک ساختمان است؛ اگر درست نباشد، بفهمند، باید به ساختارش خیلی دقت کنیم. این ساختار مثل اسکلت

 .ریزدهمه چیز فرو می

 H3 تا H1 اهمیت ساختار استاندارد

تر موضوعات اصلی و فرعی مقاله را کند تا سریعبه خواننده کمک می H3 تا H1 هايساختاردهی با عنوان
تر شود و کاربر مدت زمان بیشتري در صفحه بماند. شود خواندن مقاله راحتتشخیص دهد. این کار باعث می

هاي آن ها، موضوع اصلی مقاله و زیرمجموعهها با دیدن این عنوانطور است؛ آنبراي موتورهاي جستجو هم همین
ها، استفاده درست از این عنوان .توانند آن را در نتایج جستجو بهتر نمایش دهندکنند و میرا بهتر درك می

 .هاي اصلی سئو محتواستیکی از پایه 

 براي درك بهتر موتورهاي جستجو  Article سازي اسکیمايپیاده

کنند. وقتی شما از اسکیما استفاده کدهاي اسکیما مثل یک زبان مشترك بین شما و موتورهاي جستجو عمل می
اش کیست، تاریخ انتشارش کی بوده و چه گویید که این مقاله درباره چیست، نویسندهکنید، به گوگل میمی

تر بفهمد و در نتایج جستجو به کند تا محتواي شما را دقیقهایی دارد. این اطلاعات به گوگل کمک میبخش
تواند به بسیار مفید است. این کار می Article شکل بهتري نمایش دهد. براي مقالات، استفاده از اسکیما

 Rich) نمایش بهتر مقاله شما در نتایج جستجو کمک کند، حتی اگر نتیجه خاصی مثل ریچ اسنیپت
Snippet)  نداشته باشد. 

 هاتر با سرفصل هاي کوچکبندي مقاله به بخشتقسیم



 

تر تقسیم هاي کوچککند. بهتر است مقاله را به بخشیک مقاله طولانی و بدون سرفصل، خواننده را خسته می
شود خواننده بتواند به راحتی بین کنید و براي هر بخش یک سرفصل مناسب بگذارید. این کار باعث می

توانید هاي خوب، میجا شود و اطلاعات مورد نیازش را پیدا کند. براي پیدا کردن سرفصلهاي مختلف جابهبخش
پرسند یا گوگل چه پیشنهادهایی در انتهاي از خود گوگل کمک بگیرید؛ ببینید کاربران دیگر چه سوالاتی می

توانند در این زمینه به شما کمک کنند.  دهد. همچنین ابزارهاي تحقیق کلمه کلیدي میصفحه جستجو می
 .سرفصل براي یک مقاله خوب کافی است  7تا    5معمولاً 

 .ببینید کاربران در مورد موضوع شما چه سوالاتی دارند :شناسایی سوالات متداول کاربران •
 .هاي مقالات موفق در حوزه خودتان بیندازیدنگاهی به سرفصل :بررسی مقالات رقبا •
هاي توانند ایدهمیKeywordtool.io  ابزارهایی مثل: استفاده از ابزارهاي تحقیق کلمه کلیدي •

 .ها به شما بدهندخوبی براي سرفصل

ساختار خوب فقط براي خواننده نیست، بلکه براي موتورهاي جستجو هم اهمیت دارد. وقتی مقاله 
تواند محتواي شما را بفهمد و در نتایج هاي مشخصی دارد، گوگل بهتر میشما ساختار منطقی و عنوان

 .جستجو جایگاه بهتري به آن بدهد
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 هاي جذابفرمول نوشتن عنوان و سرفصل 

هاي مناسب براي مقاله، اولین قدم براي جلب توجه کاربر و موتورهاي جستجو است. یک انتخاب عنوان و سرفصل
عنوان خوب باید کنجکاوي مخاطب را برانگیزد و به او قول دهد که پاسخ سوالاتش را در مقاله پیدا خواهد کرد. 

بندي کنند تا خواننده به راحتی بتواند اطلاعات ها هم باید به شکلی منطقی و کاربردي، محتوا را دستهسرفصل
 .مورد نیازش را پیدا کند

 تبدیل موضوعات کلی به عناوین جذاب با ارزش افزوده 

عناوین کلی مثل «راهنماي سئو» به تنهایی جذابیت زیادي ندارند. باید سعی کنید با اضافه کردن اعداد، کلمات 
تر کنید. مثلاً به جاي «راهنماي سئو»، کلیدي مرتبط، یا حتی پرسیدن سوال، عنوان را براي کاربر جذاب

نکته کلیدي که باید بدانید» استفاده کنید. این کار به کاربر   10: 2025توانید از «راهنماي جامع سئو در سال می
 .دهد که چه اطلاعاتی در انتظار اوست و چه ارزشی از خواندن مقاله کسب خواهد کردنشان می

 هاي مرتبط با جستجوي کاربران هاي یافتن سرفصلروش

 Google هاي خوب، باید به نیازها و سوالات کاربران فکر کنید. ابزارهایی مثلبراي پیدا کردن سرفصل
 Suggest(پیشنهادهاي گوگل هنگام جستجو) و بخش«People Also Ask»   افراد همچنین)

توانید با بررسی پرسند) در نتایج گوگل، منابع عالی براي یافتن سوالات رایج کاربران هستند. همچنین، میمی
هایی اند و چه سرفصلبندي کردهها چگونه محتواي خود را بخشمقالات رقبا در صفحه اول گوگل، ببینید که آن

هایی را انتخاب کنید که هم با موضوع اصلی مقاله شما کند تا سرفصلاند. این کار به شما کمک میرا پوشش داده
 .کنندهمخوانی دارند و هم نیازهاي جستجوي کاربران را برطرف می

 هااستفاده از پیشنهادهاي گوگل و ابزارهاي تحقیق کلمه کلیدي براي سرفصل

توانند  یا ابزارهاي رایگان دیگر، می Google Keyword Planner ابزارهاي تحقیق کلمه کلیدي مانند
توانید پرسند را به شما نشان دهند. این اطلاعات را میکلمات کلیدي مرتبط و سوالات متداولی که کاربران می

دهد که کاربران زیاد درباره هاي خود به کار ببرید. به عنوان مثال، اگر تحقیق شما نشان میمستقیماً در سرفصل
توانید یک سرفصل با عنوان «چگالی و جایگذاري کلیدواژه بدون  پرسند، می«چگالی کلمه کلیدي» سوال می

شود مقاله شما به سوالات واقعی روي» ایجاد کنید و در آن به این سوال پاسخ دهید. این رویکرد باعث میزیاده
 .کاربران پاسخ دهد و شانس بیشتري براي دیده شدن در نتایج جستجو داشته باشد

https://workspace.google.com/marketplace/app/free_auto_suggest_google_search_keyword/320672898581
https://workspace.google.com/marketplace/app/free_auto_suggest_google_search_keyword/320672898581


 

 برداي که زمان ماندگاري را بالا می مقدمه 

شود، عنوان و سپس مقدمه مقاله شماست. اگر اولین چیزي که کاربر بعد از دیدن نتیجه جستجو با آن روبرو می
شود. پس باید مقدمه نتواند کاربر را جذب کند، حتی اگر بقیه مقاله عالی باشد، کاربر از سایت شما خارج می

 .اي بنویسید که کاربر را ترغیب کند تا انتهاي مطلب را بخواندمقدمه

 

 اهمیت پاراگراف اول در جلب توجه مخاطب

تصور کنید کاربر با یک سوال یا مشکل وارد سایت شما شده است. پاراگراف اول باید به سرعت به این نیاز پاسخ 
اگر در همان ابتدا کاربر احساس کند که به   .حل مناسبی براي اوستدهد و نشان دهد که مقاله شما راه

 .بنددرسد، احتمالاً سریعاً صفحه را میجواب سوالش نمی

 

 ارائه اطلاعات کلیدي و ایجاد کنجکاوي در مقدمه

ترین نکات مقاله را اي از مهممقدمه نباید فقط یک معرفی کلی باشد. سعی کنید در همان چند خط اول، خلاصه
شود  دهنده بیان کنید تا کنجکاوي کاربر برانگیخته شود. این کار باعث میارائه دهید یا یک آمار جالب و تکان

 .کاربر ترغیب شود تا براي یافتن جزئیات بیشتر، به خواندن ادامه دهد

 

 پاسخ مستقیم به نیاز کاربر در ابتداي مقاله

ترین نکته در نوشتن مقدمه، این است که مستقیماً به سوال یا نیاز کاربر پاسخ دهید. لازم نیست مقدمه مهم
حل باشد، کافی است. این طولانی باشد؛ چند جمله کوتاه و مفید که مشکل کاربر را تایید کرده و نویدبخش راه

 .شود کاربر احساس کند که مقاله شما براي او نوشته شده استرویکرد باعث می



 

 

 روي چگالی و جایگذاري کلیدواژه بدون زیاده 

هاي حساس و البته مهم در نوشتن محتواي سئو شده: چگونگی استفاده از کلمات خب، رسیدیم به یکی از بخش
کنند هرچقدر بیشتر کلمه کلیدي اصلی رو توي متن تکرار کنند، شانس بیشتري براي ها فکر میکلیدي. خیلی

 .تونه نتیجه عکس بدهگرفتن رتبه توي گوگل دارند. اما این طرز فکر کاملاً اشتباهه و اتفاقاً می

 استفاده صحیح از کلمات کلیدي اصلی و فرعی

تونه علاوه بر کلمه کلیدي اصلی، چند تا کلمه کلیدي فرعی یا مرتبط هم اول از همه، باید بدونیم که هر مقاله می
کنند تا مفهوم کلی مقاله شما رو بهتر درك کنه و بفهمه که داشته باشه. این کلمات فرعی به گوگل کمک می

سازي کنید. مثلاً اگه موضوع اصلی شما «آموزش سئو» هست، کلماتی مثل «بهینهدقیقاً درباره چی صحبت می
 .تونن کلمات کلیدي فرعی خوبی باشنسازي» و «محتواي سئو شده» میسایت»، «رتبه گوگل»، «لینک

خواید با اون رتبه کنه و شما میاي که کاربر مستقیماً جستجو میهمون کلمه :کلمات کلیدي اصلی •
 .بگیرید



 

کلماتی که از نظر معنایی به کلمه اصلی مرتبط هستند و به درك بهتر  :(LSI) کلمات کلیدي فرعی •
 .کنندموضوع کمک می

تر که معمولاً هدفمندتر هستند و  تر و خاصعبارات طولانی :(Long-tail) کلمات کلیدي دم دراز •
 .نرخ تبدیل بالاتري دارند

 ها در سراسر متنتوزیع طبیعی کلیدواژه

بهترین کار اینه که کلمات کلیدي رو به صورت طبیعی و منطقی در طول متن پخش کنید. لازم نیست حتماً 
، (H2, H3) ها، سرفصل(H1) هاي مهمی مثل عنوان اصلیتوي هر پاراگراف تکرار بشن. سعی کنید در بخش

شه گیري و البته در متن اصلی به تناسب ازشون استفاده کنید. اینطوري هم خوانایی متن حفظ میمقدمه، نتیجه
 .شهو هم گوگل متوجه اهمیت اون کلمات می

یادتون باشه، هدف اصلی شما اینه که به سوال کاربر جواب بدید و اطلاعات مفیدي بهش بدید. کلمات کلیدي 
 .ها کنیدفقط ابزاري براي کمک به گوگل هستن تا محتواي شما رو پیدا کنه، نه اینکه کل متن رو پر از اون

 (Keyword Stuffing) اجتناب از تراکم بیش از حد کلمات کلیدي

تونه به گن، یکی از اشتباهات رایجیه که میتکرار بیش از حد کلمات کلیدي، که بهش «کیورد استافینگ» می
تون رو جریمه کنه. به طور کلی، براي سئوي سایت شما آسیب بزنه. گوگل این کار رو دوست نداره و ممکنه مقاله

بار استفاده کنید. البته این   4تا    3بار و کلمات مرتبط رو    8تا   5کلمه، بهتره کلمه کلیدي اصلی رو بین   1000هر 
 .تر از همه، طبیعی بودن متن شماست اعداد تقریبی هستن و مهم

 کلمه 1000تعداد تقریبی در  نوع کلمه کلیدي 
 بار  8تا  5 کلمه کلیدي اصلی 

 بار  4تا  3 کلمات کلیدي فرعی/مرتبط 

در نهایت، همیشه به خوانایی و مفید بودن محتوا براي کاربر فکر کنید. اگه متنی رو بخونید که پر از تکرار یک 
 .دید، درسته؟ پس تعادل رو رعایت کنیداش نمیکلمه باشه، احتمالاً دیگه ادامه

  

 لینکیسازي داخلی هوشمند با پلن سهلینک



 

توانید خواننده را در سایت نویسید، فقط به محتواي خودتان اکتفا نکنید. فکر کنید چطور میاي میوقتی مقاله
 .شودسازي داخلی وارد میخودتان نگه دارید و او را به خواندن مطالب دیگر هم ترغیب کنید. اینجاست که لینک

 سازي داخلی براي سئو و تجربه کاربري اهمیت لینک

کنند. این کار دو فایده هاي داخلی مثل نخ تسبیح هستند که صفحات مختلف سایت شما را به هم وصل میلینک
کند ساختار سایت شما را بهتر بفهمد و بفهمد کدام صفحات به هم بزرگ دارد: اول اینکه به گوگل کمک می

تر بین مطالب مختلف شود، بتواند راحتشود کاربر وقتی وارد سایت شما میمرتبط هستند. دوم اینکه باعث می
ماند و تجربه بهتري جابجا شود و اطلاعات بیشتري کسب کند. این یعنی کاربر زمان بیشتري در سایت شما می

 .خواهد داشت که هر دو براي سئو عالی هستند

 ها ایجاد ارتباط موضوعی بین مقالات با استفاده از لینک

اي لینک بدهید، سعی کنید از کلماتی استفاده کنید که به موضوع آن مقاله اشاره دارند.  خواهید به مقالهوقتی می
نویسید،  هاي دم کردن قهوه» میاي دیگر درباره «روشاي درباره «فواید قهوه» دارید و در مقالهمثلاً اگر مقاله

کنید، به مقاله «فواید قهوه» لینک بدهید. این کار به گوگل کمک توانید در بخشی که به قهوه اشاره میمی
 .کند بفهمد این دو صفحه به هم ربط دارندمی

 دهی از مقالات مرتبط به مقاله اصلی و بالعکساستراتژي لینک

اید، لینک اي که تازه نوشتهتر و پربازدید سایتتان را به مقالهیک استراتژي خوب این است که مقالات قدیمی
توانید از مقاله شود مقاله جدید شما هم دیده شود و اعتبار پیدا کند. از طرف دیگر، میبدهید. این کار باعث می

جدیدتان هم به مقالات مرتبط دیگر لینک بدهید تا خواننده را به صفحات دیگر سایت هدایت کنید. این چرخه 
 .شود همه صفحات سایت شما تقویت شوندباعث می

صفحات با اعتبار بیشتر سایتتان را به مقالات جدید  :تردهی از صفحات قوي به صفحات ضعیفلینک •
 .بازدیدتر لینک دهید یا کم

مطمئن شوید که صفحات اصلی و مهم سایت شما (مثل صفحه  :دهی به صفحات مهم سایتلینک •
 .کننداصلی، درباره ما، تماس با ما) از مقالات مختلف لینک دریافت می

دهی استفاده نکنید. از کلمات فقط از یک کلمه کلیدي براي لینک :هاي متنوعاستفاده از انکرتکست •
 .تر به نظر برسدمرتبط و عبارات توصیفی هم استفاده کنید تا طبیعی



 

ها سازي داخلی، کمک به کاربر و بهبود تجربه اوست. اگر لینکیادتان باشد، هدف اصلی از لینک
روي نکنید و فقط در منطقی و مفید باشند، هم کاربر و هم گوگل از آن استقبال خواهند کرد. زیاده

 .جاهایی که واقعاً لازم است، لینک قرار دهید

 

 

 براي سئو  ALT سازي تصاویر و ویدئو بابهینه

ها ابزارهاي قدرتمندي براي درك بهتر محتوا توسط  تصاویر و ویدئوها فقط براي زیباتر کردن مقاله نیستند؛ آن
تان در نتایج جستجو بدرخشد، نباید از خواهید مقالهشوند. اگر میموتورهاي جستجو و کاربران محسوب می

 .ها غافل شویدسازي این بخشبهینه

 اهمیت استفاده از تصاویر و ویدئوهاي مرتبط و باکیفیت 

خوانید، اما هیچ تصویري از مراحل پخت یا غذاي نهایی سبزي» میاي درباره «طرز تهیه قرمهتصور کنید مقاله
تر  کنند تا مفاهیم را سریعبرید؟ تصاویر و ویدئوها به کاربر کمک میوجود ندارد. چقدر از خواندن آن لذت می



 

درك کند و تجربه بهتري داشته باشد. این یعنی ماندگاري بیشتر کاربر در صفحه شما، که سیگنال مثبتی براي 
انتخاب تصاویر و ویدئوهاي باکیفیت و مرتبط با موضوع، اولین قدم براي جذب کاربر و  .گوگل است

 .انتقال بهتر پیام است

 اي براي سرعت بارگذاريهاي چندرسانهسازي حجم فایلبهینه

توانند سرعت سایت ماند. تصاویر و ویدئوهاي حجیم میکس منتظر بارگذاري یک صفحه وب سنگین نمیهیچ
هاي تصویري و ویدئویی شما را به شدت کاهش دهند و کاربران را فراري دهند. قبل از بارگذاري، حتماً حجم فایل

کنند. ابزارهاي کیفیت خوبی دارند و حجم کمتري اشغال می WebP هایی مانندخود را بهینه کنید. فرمت
 .کنندسازي و تبدیل فرمت تصاویر وجود دارند که کار را برایتان آسان میآنلاین زیادي براي فشرده

 توصیفی و حاوي کلمه کلیدي (ALT Text) نوشتن متن جایگزین

، متنی است که در صورت عدم نمایش تصویر براي موتورهاي جستجو یا کاربران ALT Text متن جایگزین یا
براي درك محتواي تصویر  ALT Text شود. این بخش براي سئو بسیار حیاتی است. گوگل ازبینا خوانده میکم

 :کند. پساستفاده می

 .بینید را به طور خلاصه و مفید توصیف کنیدتصویري که می :توصیفی بنویسید •
 ALT اگر تصویر مرتبط با کلمه کلیدي اصلی مقاله شماست، آن را در :کلمه کلیدي را بگنجانید •

Text توانید بنویسیدسبزي، میبگنجانید. مثلاً براي تصویري از قرمه: alt="قرمه سبزي خوشمزه". 
 .دهدمتن جایگزین را پر از کلمات کلیدي نکنید؛ این کار نتیجه عکس می :روي بپرهیزیداز زیاده •

شود. نام فایل تصویر نیز باید مرتبط و حاوي کلمه ختم نمی ALT Text سازي تصاویر فقط بهبهینه
 .استفاده کنید ghormeh-sabzi-recipe.jpg از IMG_1234.jpg کلیدي باشد. مثلاً به جاي

  

 هاي مستقیم با پاسخ  AI Overviews سازي برايآماده 

تر در نتایج جستجو حرکت کرده است، هاي مستقیم و خلاصهبا توجه به اینکه گوگل به سمت ارائه پاسخ
سازي محتوا براي این قابلیت اهمیت زیادي پیدا کرده. این یعنی باید بتوانیم به سوالات کاربران به شکلی آماده

 .گوگل نمایش داده شویم ”AI Overviews“ هاي ویژه” یاواضح و مختصر پاسخ دهیم تا در بخش “پاسخ



 

 شناسایی سوالات متداول کاربران در مورد موضوع مقاله 

توان با اولین قدم این است که بفهمیم کاربران واقعاً چه سوالاتی در مورد موضوع مقاله ما دارند. این کار را می
 :چند روش انجام داد

کنید، وقتی موضوعی را در گوگل جستجو می :بررسی بخش “سایر کاربران پرسیدند” در گوگل •
شود که سوالات یا “سایر کاربران پرسیدند” نمایش داده می ”People Also Ask“ بخشی به نام

 .دهد. این بخش منبع خوبی براي پیدا کردن سوالات کاربران استمرتبط را نشان می
 یا حتی بخش AnswerThePublic ابزارهایی مانند :استفاده از ابزارهاي تحقیق کلمه کلیدي •

“Questions” در ابزارهاي پولی مثل Ahrefs توانند لیست کاملی از سوالاتی که کاربران در مورد می
 .پرسند را به شما بدهندیک کلمه کلیدي می

هاي مرتبط خواندن نظرات کاربران در زیر مقالات مشابه یا در انجمن :هاتحلیل نظرات و کامنت •
 .هاي خوبی براي سوالات احتمالی به شما بدهدتواند ایدهمی

 هاي کوتاه، دقیق و مستقیم به سوالات ارائه پاسخ

 :ها بایدوقتی سوالات را شناسایی کردید، باید براي هر کدام یک پاسخ کوتاه و مفید آماده کنید. این پاسخ

چینی طولانی خودداري کنید و بلافاصله به سوال پاسخ از مقدمه :مستقیم به اصل مطلب بپردازند  •
 .دهید

 .اطلاعات ارائه شده باید کاملاً درست و قابل اتکا باشد :دقیق و صحیح باشند •
 AI کلمه براي نمایش در  60تا    30هاي بین معمولاً پاسخ :به اندازه کافی کوتاه باشند •

Overviews هاي جداگانه و با یک سرفصل پرسشی ها باید در پاراگرافمناسب هستند. این پاسخ 
 .ارائه شوند (H3 مثلاً)

 استفاده از ساختار پرسش و پاسخ در بدنه مقاله

هاي شما را شناسایی کند، بهتر است ساختار مقاله را به صورت پرسش و تر بتواند پاسخبراي اینکه گوگل راحت
انجام داد، اما حتی در قالب یک  HTML هاي مناسب درتوان با استفاده از تگپاسخ طراحی کنید. این کار را می

 :توان این کار را پیاده کردپست وبلاگ معمولی هم می

 .مشخص کنید (H4 یا H3 مثلاً ) هر سوال مهم را با یک سرفصل •



 

 .بلافاصله بعد از سرفصل پرسشی، پاسخ کوتاه و مستقیم خود را بنویسید •
 .توانید توضیحات بیشتري را در ادامه ارائه دهید، اما بخش اول باید پاسخ اصلی باشددر صورت نیاز، می •

 :به عنوان مثال

 بهترین زمان براي کاشت بذر گوجه فرنگی چه زمانی است؟

هفته قبل از آخرین سرماي بهاره است. این کار به  8تا   6بهترین زمان براي کاشت بذر گوجه فرنگی، معمولاً 
 .دهد تا قبل از انتقال به باغچه، به اندازه کافی قوي شوندگیاهان اجازه می

کند تا محتواي شما را بهتر درك کند و در نتایج برجسته نمایش دهد، این رویکرد نه تنها به گوگل کمک می
 .رسندبخشد، زیرا کاربران به سرعت به پاسخ سوالات خود میبلکه تجربه کاربري را نیز بهبود می

 

 و بررسی خوانایی  Yoast پیجلیست آنچک

سازي محتوا رو انجام دادید، وقتشه که یه نگاهی به ابزارهاي کمکی بعد از اینکه تمام مراحل نوشتن و بهینه
تونن خیلی بهتون کمک کنن تا بفهمید کجاي کار رو درست انجام می Yoast SEO هایی مثلبندازیم. افزونه 

کنن و نکات ریز و درشتی رو ها مثل یه دستیار هوشمند عمل میدادید و کجا نیاز به اصلاح داره. این افزونه
 .کنن که شاید خودتون متوجهشون نشده باشیدبهتون یادآوري می



 

 پیج با کمک ابزارهایی مثلتمرکز اصلی این مرحله روي دو تا چیزه: اول، چک کردن تنظیمات آن
Yoast و دوم، بالا بردن سطح خوانایی متن براي کاربر. 

کنیم؟ خب، خیلی ساده است. اگه کاربر نتونه مطلب رو راحت بخونه و متوجه چرا اینقدر روي خوانایی تاکید می
شه. این یعنی از دست دادن  بشه، حتی اگه بهترین اطلاعات رو هم داشته باشید، سریع از سایت شما خارج می

 .مخاطب و ضربه خوردن به سئو

 :و بهبود خوانایی Yoast نکات کلیدي براي بررسی با

مطمئن بشید که کلمه کلیدي اصلی شما به درستی در عنوان، توضیحات متا،  :تحلیل کلمه کلیدي •
ده که آیا تراکم کلمه کلیدي مناسبه یا بهتون نشون می Yoast .ها و خود متن به کار رفته باشهسرفصل

 .نه
ها کوتاه و قابل گه که جملاتتون خیلی طولانی نیستن؟ پاراگرافاین افزونه به شما می :خوانایی متن •

 .ذارنها روي امتیاز خوانایی تاثیر میفهم هستن؟ از کلمات ساده استفاده کردید؟ همه این
بندي شده باشن و متن ها به درستی دستهچک کنید که سرفصل :(H2, H3) هااستفاده از سرفصل •

 .هاي منطقی تقسیم کرده باشن. این کار هم براي کاربر و هم براي موتورهاي جستجو مهمهرو به بخش
هاي کافی به صفحات دیگه سایت گه که آیا لینکبهتون می Yoast :هاي داخلی و خارجیلینک •

 .هاي خارجی هم به درستی استفاده شدنخودتون دادید یا نه و آیا لینک
مطمئن بشید که توضیحات متا جذاب و شامل کلمه  :(Meta Description) توضیحات متا •

 .کلیدي اصلی باشه تا کاربر رو ترغیب به کلیک کنه 

همه چیز رو چک کرد، خودتون هم یه بار دیگه متن رو از اول تا  Yoast یه نکته مهم دیگه اینه که بعد از اینکه
تونه کل زحماتتون رو به باد بده. سعی کنید آخر بخونید. گاهی اوقات یه اشتباه املایی یا نگارشی کوچیک می

 .بره و هم گوگلتر کنید و از کلمات پیچیده کمتر استفاده کنید. اینجوري هم کاربر لذت میجملات رو کوتاه

یادتون باشه که هدف نهایی ما اینه که کاربر به جواب سوالش برسه و تجربه خوبی از سایت ما داشته 
کنن که این مسیر رو هموارتر کنیم، اما نباید جایگزین  فقط کمک می Yoast باشه. ابزارهایی مثل

 .دقت و توجه خودمون بشن

  



 

 دعوت به اقدام و ویرایش نهایی مقاله

خب، تا اینجا مقاله شما تقریباً آماده است، اما دو مرحله حیاتی باقی مانده که نباید نادیده بگیرید: دعوت به 
گیري و توانند تفاوت بزرگی در نتیجهو ویرایش نهایی. این دو بخش می (CTA یا Call to Action) اقدام

 .تأثیرگذاري مقاله شما ایجاد کنند

 هدایت کاربر به قدم بعدي پس از مطالعه مقاله

بعد از اینکه کاربر تمام مقاله شما را خواند و اطلاعات لازم را دریافت کرد، باید بداند قدم بعدي چیست. اینجاست 
شود. هدف اصلی شما از نوشتن محتوا، هدایت مخاطب به سمت یک اقدام مشخص که دعوت به اقدام وارد می

 :تواند موارد مختلفی باشداست. این اقدام می

 .خواهید ارتباط خود را با مخاطب حفظ کنیداگر می :نام در خبرنامهثبت •
 .لیست یا کتاب الکترونیکی مرتبطمانند یک چک :دانلود یک منبع رایگان •
 .براي دریافت مشاوره یا خدمات بیشتر :تماس با شما •
 .اگر مقاله شما جنبه معرفی محصول دارد :خرید محصول یا خدمت •
 .تر شدن در موضوعبراي عمیق :مطالعه مقالات مرتبط دیگر •

اي درباره «چگونه یک باغچه خوب باید واضح، مختصر و مرتبط با محتواي مقاله باشد. مثلاً، اگر مقاله CTA یک
تواند چیزي شبیه این باشد: «براي شروع، ابزار لازم را از فروشگاه ما می CTAاید،  کوچک خانگی بسازیم» نوشته

 «.تهیه کنید» یا «براي دریافت راهنماي جامع نگهداري گیاهان آپارتمانی، اینجا کلیک کنید

 سازي متن براي خوانایی بهتر کوتاه کردن جملات و ساده 

کند. یکی از اي تبدیل میاي است که مقاله شما را از یک نوشته خام به یک اثر صیقلی و حرفهویرایش، مرحله
توانند مخاطب را خسته کنند هاي ویرایش، تمرکز بر خوانایی است. جملات طولانی و پیچیده میترین جنبهمهم

و باعث شوند اصل مطلب را از دست بدهد. سعی کنید جملات را کوتاه نگه دارید و از کلمات ساده و قابل فهم 
تر تقسیم کنید. رسد، آن را به دو یا چند جمله کوتاهاي بیش از حد طولانی به نظر میاستفاده کنید. اگر جمله

 .کندتر شدن متن کمک شایانی میهمچنین، حذف کلمات اضافی و غیرضروري به روان



 

اي عمل کنید. متن را با دقت بخوانید و هر جا که احساس  در این مرحله، باید مانند یک ویراستار حرفه
توان آن را بهتر بیان کرد، دست به کار شوید. هدف، انتقال کردید جمله یا پاراگرافی گنگ است یا می

 .سریع و واضح پیام به مخاطب است

 بازبینی و اطمینان از روان بودن و عدم ابهام در متن

رسد. در این مرحله، باید تر ساختید، نوبت به بازبینی کلی میپس از اینکه جملات را کوتاه کردید و متن را ساده
 :مطمئن شوید که

اند و مخاطب با خواندن مقاله، تمام نکات به وضوح بیان شده :هیچ ابهامی در متن وجود ندارد .1
 .ماندجواب نمیسوالی بی

هاي مختلف مقاله به خوبی به هم متصل هستند و بخش :جریان منطقی مطالب حفظ شده است .2
 .تواند به راحتی از یک قسمت به قسمت دیگر منتقل شودخواننده می

حتی یک غلط املایی کوچک هم  :اند گذاري اصلاح شدهاشتباهات نگارشی، املایی و نقطه  .3
 .تواند اعتبار مقاله شما را زیر سوال ببردمی

این مورد براي خوانایی بهتر در زبان فارسی بسیار  :ها رعایت شده استفاصلهاستفاده از نیم .4
 .مهم است

کند تا یک راه خوب براي اطمینان از روان بودن متن، خواندن آن با صداي بلند است. این کار به شما کمک می
تر تشخیص دهید. اگر امکانش را دارید، اند را راحتجملات نامفهوم یا کلماتی که درست در کنار هم قرار نگرفته

 .از شخص دیگري بخواهید مقاله شما را بخواند و نظرش را درباره خوانایی و وضوح آن بگوید

  

 نویسی سئو شدهلیست سریع مقالهجدول چک 

 مرحله کلیدي اقدام ضروري 
 انتخاب کلمه کلیدي رقابت کم، حجم جستجو بالا، نیت کاربري واضح 

H1 ، H2 ، H3  ساختار مقاله  دهنده به سوالات منطقی و پاسخ 
 سازي تصاویر بهینه سازي، فشرده Alt Text نام فایل، 

 دهی داخلی لینک  لینک به محتواي مرتبط در سایت  2 حداقل



 

 متا توضیحات  کاراکتر، شامل کلمه کلیدي  155 حداکثر
 Yoast SEO تست با هاامتیاز سبز در تمام بخش

 سازي براي موبایل بهینه خوانایی، فونت، فاصله خطوط 
 ايروزرسانی دوره به ماه یک بار، بررسی و اصلاح محتوا  6 هر

 

 

 حرف آخر: سئو کردن مقاله یک مسیر است، نه یک مقصد

تونه به دیده شدن خب، رسیدیم به انتهاي این راهنماي جامع. دیدیم که نوشتن یک مقاله سئو شده چقدر می
ها، نوشتن بدنه سایت کمک کنه. از انتخاب موضوع درست و تحقیق کلمات کلیدي گرفته تا چیدمان سرفصل

مقاله و در نهایت ویرایش و انتشار، هر کدوم یه پازل مهم توي این بازي هستن. یادتون باشه که سئو یه فرآیند 
لیست رو دم دست مداومه. دنیاي گوگل همیشه در حال تغییره و ما هم باید همراهش باشیم. پس این چک

 !داشته باشید و با هر مقاله جدید، سعی کنید بهتر از قبل عمل کنید. موفق باشید



 

درجه و طراحی   360طراحی سایت، سئوي   روفامو ساز نیاز دارید؟ در سایت سریع، امن و مشتريبه یک وب
گیرید. تولید محتواي مستمر و بهینه براي سئو، سئوي کامل شامل تکنیکال، هویت بصري را یکجا تحویل می

همراه پشتیبانی فنی و محتوایی کامل شامل آپدیت، سازي اصولی، بهسازي سرعت، محتوا و لینکپیج، بهینهآن
ساله با مالکیت کامل دامنه، هاست و محتوا براي شما. همین امنیت، مانیتورینگ و رفع باگ. قرارداد رسمی یک

 .حالا تماس بگیرید، سفارش ثبت کنید یا مشاوره رایگان دریافت کنید

  

 سوالات متداول 

 چرا تحقیق کلمه کلیدي براي نوشتن مقاله سئو شده مهمه؟

اي رو انتخاب کنی که کسی دنبالش مونه. اگه کلمهانتخاب کلمه کلیدي درست مثل پیدا کردن نقشه گنج می
خوان و چطور فهمی مردم چی مینویسی! با تحقیق کلمه کلیدي مینیست، انگار داري توي بیابون مقاله می

 .تونن پیدات کننمی

 تر کنم؟ام رو جذاب تونم عنوان مقالهچطور می 

تونی با اضافه کردن یه ارزش فکر کن عنوان یه قلابه. باید جوري باشه که ماهی (کاربر) رو به سمتت بکشه. می
 .، عنوانت رو از بقیه جدا کنی'دانیدرازهایی که نمی'یا   'راهنماي کامل'اضافه، مثلاً 

 چرا مقدمه مقاله اینقدر مهمه؟ 

ده. کننده باشه، دیگه ادامه نمیمقدمه مثل اولین برخورد با یه آدم جدیده. اگه همون اول گارد بگیره یا خسته
 .باید توي چند جمله اول، هم مشکل کاربر رو بگی، هم بگی چطور قراره حلش کنی تا کنجکاو بشه و ادامه بده

 استفاده از کلمات کلیدي توي متن چقدر مهمه؟

کنن. باید جوري ازشون استفاده کنی که کلمات کلیدي مثل نخ تسبیح هستن که مقاله رو به هم وصل می
 .کننده کنی. گوگل هم اینو دوست ندارهطبیعی به نظر بیاد، نه اینکه هی تکرار کنی و مقاله رو خسته

 چیه؟  'AI Overviews هاي مستقیم برايپاسخ'منظور از 

https://rofamo.com/


 

ات یه بخش ده. اگه توي مقالهپرسه و جوابش رو مستقیم از یه مقاله نشون میبعضی وقتا گوگل یه سوال رو می
ي تو ده، شانس اینو داري که گوگل جواب رو از مقالهکوتاه و مفید داشته باشی که دقیقاً به اون سوال جواب می

 .برداره و نشون بده

 

 
 یک دنیا ایده، یک کلیک فاصله!

 سئو و بهینه سازي طراحـی سـایت, 

 سـاخت انیمیـشن تبلیـغاتیطراحـی لـوگو, 

Info@Rofamo.ComMAIL:  

WWW.ROFAMO.COM 
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